Vas personal brand je vase obecanje vrijednosti. To vas ¢ini posebnima, je-
dinstvenima, te vas izdvaja od vasih kolega i konkurencije. Stovise omogucuje
vam da Sirite svoj profesionalni uspjeh. Personal branding se ne vrii oko iz-
gradnje posebnog imidza za vanjski svijet. Naprotiv, personal branding odba-
cuje sve naSe lazne maske te se fokusira na razumijevanje osobne jedinstvene
kombinacije racionalnih, emotivnih i duhovnih atributa - vasih snaga, vjestina,
vrijednosti i strasti - te koriStenje istih kako bi se izdvojili iz gomile i ostali

dosljedni sebi

Sto je personal
branding?

Jog od samih pocetaka industrija-
lizacije, koncept branding koristio se
s namjerom da se uspostave i razviju
snazne i dugotrajne veze sa kupcima.
Danas koncept branding prelazi pr-
vobitne lokalne okvire nudedi te iste
vrijednosti kupcima, ali sada na glo-
balnoj vieslojnoj razini. Tako se npr.
Volvo izdvaja iz mase proizvodada au-
tomobila svojom ponudom vrhunske
sigurnost u voznji dok se IKEA namet-
nula kao standard za relativno jeftin
no ujedno i kvalitetan namjestaj.

No branding se vise ne odnosi
samo na tvrtke ili
proizvode.  Znanje,
internet i educirani
individualci su tetra-
pogon new age eko-
nomije. Versace, Mc
Donald’s, Glumicic,
Maxim Mrvica, Me-
si¢ i Bill Clinton - oni
su brand. Nadas-
ve uspjedni osobni
brandovi.

Stoga je danas
personal  branding
neophodan za pro-
fesionalni uspjeh.
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Davno su prosli dani kada se vasa
vrijednost kao zaposlenika povezivala
sa lojalnogcu i predano$cu. Danas su
liudi predani i lojalni isklju¢ivo sebi.
Pogledamo li samo poslovno okruze-
nje u kojem svakodnevno egzistiramo
uvidjet ¢emo da su tvrtke u konstant-
nom stanju reorganizacije kako bi bile
u mogucnosti rapidno odgovoriti na
promijenljive prohtjeve trzista. Taj na-
metnuti tempo modificira i nac¢in na
koji se ponasgate kao zaposlenici, go-
tovo na dnevnoj bazi mijenjate timo-
ve, managere, tvrtke, i klijente s koji-
ma radite. U biti, vi ste tvrtka u malom
- morate njegovati i unapredivati svoj
imidz, reputaciju i poziciju na trzistu.
To znadi da imate pot-
rebu istaknuti i razli-
kovati se u masi istih
izgradnjom personal
branda koji ¢e vam
pomodi da zauzmete
i u¢vrstite poziciju na
trzistu.

Personal branding
je proces koji traje
tokom cijelog vaseg
Zivota, fokusira se na
vas duh, Zivotnu svrhu
i prirodni ritam vadeg
bica. On vas izgraduje
i pomaze vam da ot-

krijete tko ste, $to vam je namijenje-
no da postanete i koja je vasa svrha
(osobna i poslovna) u ovome svijetu.

Koji su domagi primjeri
uspjesSnog personal
brandinga?

Definitivno medu hrvatskim ma-
nagerima pojedincima koji su ostali

dosljedni sebi i na tome izgradili pre-
poznatljiv brand. Kao dobar primjer




SAVJETI poslovnog savjetnika

Kako kreirati uspjesan personal brand?

1. Prepoznaijte vas brand - svaki biznis je Soubiznis

a) Dodajte vasem brandu sadrzaj. Prije nego $to uopce mozete jasno opisati vas osobni brand bitno je da defi-
nirate vasgu viziju i svrhu. Vasa vizija je eksterna. Ona predstavlja srz vasih mogucnosti u profesionalnom svijetu.
Vasa svrha je interna. Ona predstavlja nac¢in na koji podupirete vasu eksternu viziju. Kao $to je Gandhi rekao,
“Sami moramo biti promjena koju zelimo vidjeti u svijetu.”

b) Upoznaijte sebe. Uspjesan personal brand je autentic¢an. Dakle, za pocetak je vazno upoznati sebe prije nego sto
uopce mozete zapoceti s izgradnjom uspjesnog osobnog branda.

c) Upoznaijte svoje konkurente. Kao cete se istaknuti ako ne poznajete svoje poslovno okruzje? Drug!m rije¢ima
analizirate protiv koga se doista natjecete. Bacite jos jednom pogled na vase ciljeve, a onda pomno proucite i
ciljeve vase konkurencije, pa ih medusobno parirajte.

d) Upoznajte svoju ciljanu skupinu. Kako bi ste bili uspjesni nije dovoljno imati samo personal brand. Klju¢ per-
sonal brandinga je fokus, dosljednost, upornost i iskrenost naspram samih sebe i drugih.

2. Izrazite se - svjetla pozornice uperena su u vas

a) Opisite srz vaseg personal branda. Napravite listu svojih brand atributa, kreirajte svoj jedinstveni brand kao i
svoj osobni slogan.

b) Oznacite sve sto radite svojim personal brandom. Bilo da odrzavate prezentaciju, sudjelujete na sastanku
ili pisete izvjestaj, nikada ne smijete zaboraviti na vag personal brand. Sve s$to radite zacinite svojim unikatnim
stilom.

c) Zivite svoj personal brand. Preispitajte sve sto cinite, nacin na koji se oblacite, nacin na koji komunicirate itd.
Da li su konzistentni sa vasim personal brandom? Sve mora odrazavati i komunicirati vas personal brand.

3. Evoluirajte - unistite kako bi ste stvarali

Kako bi ostali fokusirani na svoju ciljanu skupinu svi snazni brandovi evoluiraju s vremenom. Tako morate i vi.
Npr. papa Ivan Pavao Il je u sumrak milenija godine gospodnije 1999. objavio CD pod nazivom Abbé& Pater na kojem
pjeva tradicionalne molitve u rap stilu i to samo kako bi se priblizio svojoj ciljanoj skupini. Impresivno. I dok neki briju
glave, nose crna odijela i savjetuju Billa Gates koje poslovne poteze treba ¢initi ove godine, drugi pak nose monotona
klasi¢na odjela, ustirkane bijele kosulje i jedina osoba koju savjetuju jest njihov susjed o tome kako je bolje ulagati
u investicijske fondove, a ne polagati svoj mukotrpno ste¢en novac u banke. Jedni su se odlucili za autenti¢nost, a
drugi za prosje¢nost.
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naveo bih Sinisu Glumicica, estet- | osobnog imidZa kreirali su i jedni od | personal brand sada je krajnje vrijeme
skog kirurga koji je od svog personal | nasi najuspjednijih managera Todori¢, | jer ¢e vas mlada i nemilosrdna konku-
branda stvorio unosan posao. Snaz- Covi¢, Marinac i Tedeschi. rencija u tome prestici.

ne i upecatljive brandove od svojeg Ako ve¢ niste poceli kreirati svoj &

Provedite pauzu za ru¢ak u
McDonald’su ... i vratite se
na posao veseliji!

dio radnog dana!
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