CROJTA

TAJNA KOJU SVI ZNAJU:
snaga je — u bijeloy kosulyi

Nista nije toliko neophodno kao kvalitetna bijela kosulja.

lako na prvi pogled sve izgledaju isto — to i nije bas tako.

Ona ima veliku mo¢ koja lezi u ¢injenici da u njoj mozete izgledati
skupo odjeveni i autoritativni, ali i unistiti tu njezinu snagu ako ona nije
dovoljno dobra. Kosulja mora stajati kao salivena i mora biti vjecna.

Bijela koSulja ima Sirok knjizevni pedigree — od Byrona i Keatsa u
zatecima romantizma do Ernesta Hemingwaya i F Scott Fitzgeralda
u meduratnom periodu.

Bijela kosulja ima duboko znacenje — otvoreni um prema novim
razmisljanjima i snaznu sposobnost impresioniranja drugih.

To $to niste ni Ferguson, ni Byron, ni Hemingway nije zapravo ni vazno.
VaZan je dojam koji ostavljate na druge i vazan je onaj osjecaj vaznosti

koji osjecate dok je ujutro kopcate spremajudi se za nove pobjede.

Isprobajte premium liniju kosulja Croata Brijuni.

KAKO
STVORITI
BRAND

se stvara strascu

Kako stvoriti brand - pitanje je na koje
odgovor traze mnogi marketing strucnjaci i
ne samo oni - reklo bi se od uprave tvrtke do
posljednjeg djelatnika u tvrtki. No, odgovor
je jednostavan i jasan: Stvaranje branda je

proces slican ljubavnom odnosu.

ao i tvrtka tako i mi zelimo

da na$ brand bude kvalite-
tan i da traje, a da bismo to po-
stiglimoramo u cijelosti upoznati
kupca/potro3aca, bas kao i par-
tnera. Moramo znati $to voli ku-
pac/potrosag, sto radi u slobod-
no vrijeme, koje su njegove zelje
i nade jer ¢emo samo tako modi
kreirati brand koji ¢e zadovoljiti
njegovu emociju i uvijek ga opre-
dijeliti za tvrtkin proizvod, a ne
konkurentski.

Ako Zelimo zadrzati partnera
moramo nastaviti tragati za nje-
govim strastima i potrebama, bas
kao i s brandom. Tvrtka nikada, a
tako i mi kao pojedinci, ne smije-
mo prestati udovoljavati kupcu/
potrosacu; partneru.

Nas$ brand mora biti stalno
sve bolji i bolji za kupca/potro-

$aca; partnera - rijeci su to Ome-
ra Sengulera.Tvrtkina, ainasa je
zadaca kreiranje strategije brandi-
ranja - moramo biti madionicari
branda. Kada je rije¢ o brandu tu
je najvaznija percepcija, jer i brand
ima svoj identitet, ima ,TU” neku
svoju osobnost koju i mi zelimo,
ako smo sposobni stvoriti brand,
sposobni smo povecati i vrijed-
nost vlastite tvrtke i u tom se-
gmentu postati uspjesni.
Uzde je u rukama kupaca
Nije nikakva tajna da marke-
ting jednostavno postaje sve za-
htjevnijim. U proslosti se tvrtka
mogla osloniti na to da ce Sacica
marketinskih stru¢njaka i struc-
njaka odnosa s javnoscu stvoriti i
upravljati brandom, ali danas nase
poruke i gradnja ugleda nisu vise
samo u nasim rukama »



