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 Institut nelojalne 
konkurencije zbog 
njegove složenosti 
iznimno je teško 
precizno odrediti 
kako u pogledu 
njegove juridičke 
prirode tako i oko 
položaja u pravnom 
sustavu. Nemoguće 
je nelojalne 
makinacije poslovne 
utakmice u svim 
njenim varijacijama 
obuhvatiti u 
točno fiksiranim 
činjeničnim stanjima, 
pa je potrebna 
općenita odredba. 

Novi Zakon o trgovini Repu-
blike Hrvatske iz 2008.godine do-
nosi novine u području suzbijanja 
nelojalne konkurencije. U nekoli-
ko je navrata Zakon mijenjan te 
je objavljen u „Narodnim novi-
nama“, br. 87/08, 96/08, 116/08, 
76/09, 114/11 i 68/13. Ovim Zako-
nom umjesto pojmova nelojalne 
utakmice, nelojalne konkurenci-
je ili nepoštenog tržišnog natje-
canja, koji su egzistirali u ranijim 
trgovinskim propisima,  uvodi se 
pojam nepoštenog trgovanja. U 
čl.63. Zakona o trgovini propi-
suje se generalna klauzula, koja 
određuje da se pod nepošte-
nim trgovanjem podrazumijeva-
ju radnje trgovca kojima se radi 
tržišnog natjecanja povrjeđuju 
dobri trgovački običaji. Citiranu 
odredbu čl.63. Zakona o trgovini 
mora se tumačiti u povezanosti 
s odredbom čl.65. istoga Zakona 
koja izravno upućuje na sudsko 

ostvarivanje naknade štete koja 
nastaje kao posljedica djela ne-
poštenog trgovanja. 

Kako prepoznati nepošteno 
trgovanje

Za postojanje djela nepošte-
nog trgovanja potrebno je da su 
ispunjene sljedeće pretpostavke: 

1. da je riječ o radnji izvršenoj 
od strane gospodarskog subjekta 
(sudionika u gospodarskom pro-
metu); 

2. da je radnja učinjena pri 
obavljanju gospodarskog pro-
meta; 

3. da je radnja učinjena radi 
tržišne utakmice; 

4. da je radnja protivna do-
brim poslovnim običajima; i 

5. da se tom radnjom nanosi 

(ili može nanijeti) šteta drugom 
privrednom subjektu, potrošači-
ma i društvenoj zajednici.

Zakon o trgovini u čl.64. do-
nosi novu listu nelojalnih radnji 
koje naziva nepoštenim trgova-
njem:

– prodaja robe ispod njezine 
nabavne cijene s porezom na do-
danu vrijednost,

– reklamiranje, oglašavanje 
ili ponuda robe ili usluga navo-
đenjem podataka ili upotrebom 
izraza s kojima se iskorištava 
ugled drugog trgovca, njegovih 
proizvoda ili usluga, odnosno 
proizvoda drugog trgovca,

– davanje podataka o dru-
gom trgovcu, ako ti podaci šte-
te ili mogu nanijeti štetu ugledu i 
poslovanju drugog trgovca,

– prodaja robe s oznakama ili 
podacima ili izgledom koji stva-
raju ili bi mogli stvoriti zabunu 
glede izvora, načina proizvodnje, 
količine, kakvoće ili drugih oso-
bina robe,

– radnje trgovaca usmjere-
ne na prekid poslovnih odnosa, 
između drugih trgovaca ili koje 
sprečavaju ili otežavaju poslovne 
odnose drugih trgovaca,

– neopravdano neispunjava-
nje ili raskidanje ugovora s poje-
dinim trgovcem kako bi se sklopio 
isti ili povoljniji ugovor s drugim 
trgovcima,

– ugovaranje izvoza robe i 
usluga po nižoj cijeni ako je dru-
gi trgovac već ugovorio izvoz ta-
kve robe i usluge po višoj cijeni 
čime se nanosi šteta tom trgovcu,

– davanje ili obećanje da-
rova, imovinske ili druge koristi 
drugom trgovcu, njegovom dje-
latniku ili osobi koja radi za dru-
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Samopomoć u svrhu 
suzbijanja nepoštenog 
trgovanja

Nelojalnu 
konkurenciju 

možemo definirati kao 
poduzimanje aktualne 
ili potencijalno štetne 

konkurentske radnje koja je 
protivna uobičajenom, od 

pravnog poretka priznatom, 
načinu tržišnog 

natjecanja.
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WWW.JEFTINASTRUJA.HR 0800 2558

NAJNIŽE CIJENE STRUJE u Hrvatskoj.

BEZ 

UGOVORNE 

OBAVEZE PRVI MJESEC STRUJA BESPLATNA.
BEZ POSKUPLJENJA DO KRAJA 2015.

Više informacija na www.jeftinastruja.hr.
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