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»Najbolji nacin
da predvidite
buducnost je da je
stvarate ,,

P. Drucker

Maksimom ,development
and beyond" naglasavamo

koliko vanjski utjecaji mijenjaju
nasu svakodnevnicu i na koji na-
¢in mozemo direktno utjecati,
a kojima se trebamo prilagoditi
kako bi opstali kao tvrtke i kao
kupci/potrosaci. U tom kontek-
stu tvrtke, kao i svi dionici drus-
tvene reprodukcije moraju trcati
viSe nego ikad. Moraju trcati ultra
maraton od nepreglednog broja
sprinterskih dionica.

Upravo sada negdje u svijetu
postoji netko tko im radi o glavi
i smislja, kako ¢e napraviti novi
Uber, novi Facebook u njihovoj
djelatnosti, zato moraju biti brzi
i brzo reagirati kako bi opstali na
trzistu i unapredivali komunika-
ciju s kupcima/potrosacima -
usli u taj divni novi uvrnuti svijet
gdje vladaju neke nove zakoni-
tosti, neki novi obicaji, neka nova
rjeSenja, neke nove vrijednosti.

Digitalne inicijative

Cijeli svijet se digitalizira , a
gospodarski razvoj se sve vise
ubrzava. Digitalne tvrtke nove
su poluge svjetskog razvoja, kako
gospodarskog tako i drustvenog.
Klju¢ uspjeha je ,tréanje” ubrzani
razvoj zasnovan na stalnim ino-
vacijama. U tom kontekstu Svjet-
ski gospodarski forum (WEF) i EU
izdali su preporuke o digitalnoj
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ULTRA MARATON OD
X" SPRINTERSKIH
DIONICA

Svijet se mijenja brze nego ikad prije. Svaki dan svjedocimo
dogadajima na koje mozemo ili ne mozemo uopce utjecati iako
oni mogu izuzetno utjecati na Zivote tvrtki i nas samih (na kupce/
potrosace). Situacije koje su nam bile nezamislive, su se ipak
dogodile. Nasa komunikacija je postala trenutna, nasi dozivljaji
javni. Pa ipak u toj neiscrpnoj koli¢ini informacija koje nas okruzuju,
mi nalazimo nacina da odaberemo ono $to smatramo korisnim a §to

uciniti nebitnim.
(moglo bi se reci i o virtualnoj)
transformaciji.

Pokretanjem DTI (virtualne)
inicijative nastoji se pridonijeti
ubrzanom razvoju digitalne eko-
nomije i drustva, kao ne samo
odgovora vec i rje$enje na pro-
mjene koje nas okruzuju. U pro-
vodenju DTl inicijative tvrtke i nji-
hovi kupci/potro3aci primjenjuju

ste¢eno znanje, tehnologije, rje-
Senja i iskustva u kojima se ubr-
zano razvijaju - pogledajmo samo
naznacajne razvojne promjene u
komunikaciji kupaca/potrosaca s
tvrtkama.

Stoga DTl inicijativa poseb-
nu paznju posvecuje zajednic-
kim infrastrukturnim elementima
da bi se kroz umrezene suradnje

omogucilo djelovanje (pomocu
5-Helex modela) i kako bi taj ul-
tra-maraton od nepreglednog
broja sprinterskih dionica popri-
mio ljudsko lice - lice zadovoljnih
dionika drustvene reprodukcije.
Potpuna preobrazba tvrtki
usmijerit ¢e se inicijalno na razi-
ni leadershipa tvrtke (digital lea-
dershipa), pa sve do sposobnosti



